
Fødevareproducenter - Hvad har VFL 

egentlig greb om! 

Chefkonsulent Gustaf Bock 

 

Samsø Fødevarenetværk 

 
4. december 2013 

Agro Food Park 

Naturerhverv.dk 

Ministeriet for Fødevarer, 

Landbrug og Fiskeri 

Den Europæiske 

Landbrugsfond for Udvikling 

af Landdistrikterne 

Danmark og EU investerer i landdistrikterne. 

Se ”European Agricultural Fund for Rural Development” (EAFRD) 

http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
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ANTAL ca 14000 

OMSÆTNING 73 mia KR. 

ANTAL ca. 8000 

OMSÆTNING 24 mia KR. 

ANTAL ca. 2000 

OMSÆTNING  9,0 mia KR. 

ANTAL ca. 1200 

OMSÆTNING 0,9 mia KR. 

UK-produktion 

Grynhavre 
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Typer af virksomheder og produktionsgrene 
Eks. Fødevarer 

Klassiske 

råvarer 

Differentierede 

råvarer 

Fødevare 

produkt 

Service 

Oplevelse 

V
æ

rd
it
ilv

æ
k
s
t 

Pris 

Landbrugets 

Trædemølle 

Øget produktivitet i landbruget 

får priserne til at falde til et 

lavere niveau end i 

udgangssituationen, 

indtjeningen i landbruget 

forringes, forringet rentabilitet 

øger bestræbelserne på at 

skabe nye 

produktivitetsforøgelser. 

Fokus kunder er de 

virksomheder der ønsker 

at træde ud af 

Landbrugets 

Trædemølle, og op i 

værdikæden gennem 

diversifikation og 

differentiering. 

Klassisk marked 

Emerging marked 
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Graden af værditilvækst 
Fase Råvare Råvare med 

værdisæt 

Fødevare Service Oplevelse 

Traditionelt landbrug Drift/vækst XXX X 

Økologisk landbrug Drift/vækst x XXX 

Tange Frilandsgartneri Drift/vækst X X XXX XXX X 

Fru Møller Drift/vækst X XXX XXX XXX XXX 

Yding Grønt Drift/vækst X X XXX 

De fem gårde Drift/vækst x XX XXX XXX X 

Årstiderne Drift/vækst X XXX X XXX 

Egeskov Drift/vækst X X X XX XXX 

Rokkedal Kylling Drift/vækst XX XXX XXX XXX X 

Vildmosekartofler Drift/vækst X XXX XXX 

Skærtoft mølle Drift/vækst X XXX XXX XXX XXX 

Gyldensteen Gods Drift/vækst X XXX XXX 

Antal krydser = graden af fokus 



Hvilke aktiviteter laver vi? 

Netværksaktiviteter (vidensspredning) 

Forretningsnetværk  

Konkret rådgivning - specialistteam 
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Fokus på de økologiske behov og samarbejder 

6...| 



Fødevareproducenter – direkte 

rådgivning! 

http://www.gramslot.dk/Billeder/presse_gramslot03.JPG


Kongens fadebur – forretningsnetværk mellem 

Nyborg Slot og fødevareproducenter 



Business to business projekter 

 

                    forretningsnetværk der skaber  

     koncepterne og har kvalitetsvarer  

 
 

*** 



2014 - Nye relationer og samarbejder 

10 stk. Dagli´Brugsen (2014) 

Forretnings- og lokal samfundsudvikling 

Også på Samsø! 

 

Thy Nationalpark (2014) 

Forretningsudvikling med 16 lokale producenter 

lokale restauranter og detailhandlere (IRMA) 

 



Kerneydelser VFL har fokus på: 
Markedet 

Priser og produkter (Gustaf) 

Aftaler B2B (Tone) 

B2B og B2C – forretningsnetværk (Gustaf) 

Forretningen 

Business case (Bo)  

Bundlinje (William, Gustaf, Jens) 

Din kernefortælling (Birgitte og Randi) 

Markedsføring (Birgitte) 

Finansiering, Fundraising, Økonomistyring (Jan, Karina, Ivan) 

Forretningsmodeller, fonde, folkeaktier (Morten) 

Fødevaresikkerhed, egenkontrol  og tilladelser (Lars, DSM) 

Emballage (Peter) 

Produktudvikling/innovation (AgroTech) 

Forbrugerne 

Markedsanalyse (Bo) 

Værdiskabelse – oplevelser (Randi) 

Trends, forbrugerstrømninger (Randi) 
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Værdiskabelse – oplevelser-
oplevelsesøkonomien 

100 % 

100 % 

0 % 

0 % 

Med-skabende 

Iscenesættelse 

Selv-styrende 

1. generation 

2. generation 

3. generation 
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Initiativ og styring hos individ(er) 
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Markedsanalyse - Den økologiske 

forbruger - arketyper 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 

Skeptikeren Den traditionelle Den nemhedsorienterede Den uengagerede 

Individualisten Idealisten Den fællesskabsorienterede, 

engagerede forbruger 


